INFORMACJA PRASOWA 26.09.2019

11 EMBARGO NA PUBLIKACJE DO GODZINY 16:00 !!!

Tesco Polska rezygnuje ze sprzedazy zywego karpia!

Jak poinformowata dzi$ polska organizacja zajmujgca sie zwierzetami hodowlanymi Compassion Polska
(ang. compassion = wspotczucie), sie¢ supermarketéow Tesco Polska podjeto decyzje o rezygnacji ze
sprzedazy zywego karpia.

Tesco Polska w komunikacie prasowym: W roku 2019 nie bedziemy oferowac na salach sprzedazy
naszych sklepow zywego karpia. Catosc¢ oferty rybnej sklepow Tesco sktadac sie bedzie z produktéw
chfodzonych i mroZonych. Dobrostan zwierzqt jest dla nas i naszych klientow bardzo wazny, dlatego
zawsze doktadalismy wszelkich staran dla zapewnienia najwyzszych standardéw przechowywania,
transportu i sprzedaZy zywych ryb. Rozumiemy jednak, iz stale rosnqgca grupa klientdw krytycznie
ocenia sam mechanizm oraz zwyczaj oferowania Zywego karpia na sali sprzedazy sklepow. Wierzymy
zatem, iz decyzja ta wychodzi naprzeciw oczekiwaniom klientéw dotyczqgcym zarédwno dobrostanu
zwierzqt, jak i samej dostepnosci gotowych filetow czy elementdow z karpia w ofercie sklepdw.

Organizacja Compassion Polska w zesztym roku spotkata sie z przedstawicielami Tesco Polska i
prowadzita rozmowy na temat rezygnacji ze sprzedazy zywego karpia przez te sie¢. W ramach kampanii

o zabawnej nazwie ,,przeRYBAne" organizacja poprosita tez o wsparcie spoteczne i w jej wyniku

ponad 12 000 emaili trafito do Tesco naciskajacych aby sie¢ zrezygnowata ze sprzedazy zywych

karpi. W grudniu, tuz przed swietami po ulicach Warszawy chodzit ogromny karp maskotka, zachecajgc

ludzi do rezygnacji z zakupy zywych ryb, a sprzedawcéw z ich sprzedazy.




Celem kampanii przeRYBAne jest zmiana podejscia do tych wodnych zwierzat, a organizacja
przeprowadzita pierwsze polskie badania opinii spotecznej odnosnie ryb, ktérych wyniki jasno
pokazaty, ze dla Polakéw wazne jest, aby te zwierzeta nie cierpiaty i byty dobrze traktowane. Kampanie
wsparta takze aktorka Magdalena Poptawska uzyczajgc swojego gtosu do krétkiego, poetyckiego filmu
na temat podwodnego zycia ryb.

Jak moéwi Matgorzata Szadkowska, prezeska Compassion Polska: , To jest doskonata decyzja i wierze,
Bi 1 (dawne markety REAL), Lidl, Aldi, Biedronka, wiekszos¢ sklepdw Auchan i Selgross, a wedtug
naszego sondazu prawie wszyscy ankietowani uwazajq, ze aby chronic ryby przed cierpieniem, nalezy
zapewnic¢ im czystq wode, mozliwos¢ swobodnego ptywania i wyrazania naturalnych zachowan oraz
usmierca¢ w sposob szybki i bezbolesny. Sklepowe baseny do przechowywania karpi i plastikowe
woreczki na transportowanie ich potem do domu tego przeciez nie zapewniajq i coraz wiecej klientow
nie chce juz brac¢ udziatu w takim procederze. Zmienia sie nasza mentalnosc¢ i podejscie do zwierzqgt -
nawet do ryb, ktdre tez odczuwajqg bdl i strach, podobnie jak wszystkie kregowce”.

Wiecej o kampanii przeRYBAne: www.ciwf.pl/przerybane
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