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W s$rode (19 grudnia) w Warszawie mozna byto spotka¢ duzg pluszowg rybe, a doktadniej karpia,
ktory spacerowat po gtéwnych ulicach miasta, jeidzit tramwajem oraz odwiedzat okoliczne

targowiska. Karp jest maskotka nowej kampanii ,przeRYBAne” organizacji Compassion Polska,

ktdra ma na celu zmiane naszego postrzegania tych podwodnych zwierzat.

»przeRYBAne” to nazwa nowej kampanii Compassion Polska, a jej twarzg zostat wielki pluszowy karp.
Maskotka na ulicach stolicy wzbudzata duze zainteresowanie przychodniéw, ktdrzy robili sobie z nig
zdjecia, zaczepiali, a u kazdego z nich na twarzy pojawiat sie usmiech, zwtaszcza gdy karp zablokowat
sie w bramce metra na jednej ze stacji czy z trudem wszedt do tramwaju. Okres przedswigteczny to
czas, kiedy powinnismy dzieli¢ sie usmiechem i wspétczuciem — moéwia przedstawiciele organizacji,
ktdérzy jednoczesnie namawiali do wystania gotowego emaila do sieci handlowych, ktére wcigz
sprzedajg zywego karpia (mozna to zrobi¢ za pomocg jednego klikniecia pod linkiem

www.ciwf.pl/karpie-apel) aby te zaprzestaty takiej sprzedazy. Dzieki dziataniom Compassion Polska ze

sprzedazy zywych ryb w zesztym roku zrezygnowata sie¢ supermarketéw Bl (dawne markety REAL).

Ponadto sieci Auchan i Selgross ogtosity w tym roku duze ograniczenie sprzedazy zywego karpia w


http://www.ciwf.pl/karpie-apel

Polska

swoich sklepach, a sie¢ marketéw Piotr i Pawet wydata oswiadczenie, w ktérym potwierdzita, ze

zywego karpia z powoddw etycznych sprzedawac nie bedzie.

Dr Krzysztof Wojtas, Dyrektor Departamentu ds. Ryb w Compassion Polska: , Sprzedaz zywych karpi
to przestarzaty zwyczaj, ktéry powoduje niewyobrazalne cierpienie tych zwierzat. Przetrzymywanie
karpi w ogromnym sttoczeniu w basenach handlowych skutkuje licznymi uszkodzeniami ciata i zt3
jakoscig wody. Karpie to inteligentne i ptochliwe ryby, wiec ilos¢ bodzcéw, ktére pojawiajg sie przy
sprzedazy - takich jak silne $wiatto czy hatas, powodujg u ryb ogromny stres, a transport w
plastikowych reklaméwkach bez wody powinien byé zakazany. Sposdb uboju ryb przez czesto
niewyszkolonych pracownikow lub konsumentéw w domu takze pozostawia wiele do zyczenia. Juz

czas zmieni¢ nasze podejscie do ryb”.

Matgorzata Szadkowska, prezeska Compassion Polska: ,Rozmawiamy z sieciami hipermarketéow na
temat sprzedazy zywego karpia, poniewaz karp — podobnie jak pozostate kregowce, takie jak pies czy
kot — odczuwa bdél i stres i naprawde nie ma powodu, zeby doktadac¢ kolejnym zwierzetom cierpienia
w imie Zle rozumianej tradycji, gdy karpia mozna z powodzeniem sprzedawaé¢ w formie ptatéw.
Widzimy, ze coraz wiecej oséb jest zbulwersowanych tym procederem, a wedtug przeprowadzonego
przez nas badania opinii publicznej, az 96% ankietowanych wskazato ze ryby nalezy chroni¢ przed

cierpieniem”.

e Gotowy list do wystania do sieci handlowych: www.ciwf.pl/karpie-apel

® Wiecej o kampanii: www.ciwf.pl/przeRYBAne
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