Polska

Warszawa, 28 kwietnia 2014 r.

CIWF Polska
ul. Gombrowicza 19
01-682 Warszawa
Sz. P. Grzegorz Polak
Kaufland Polska Markety Sp. z 0.0 S.k.
ul. Szybka 6-10
50-421 Wroclaw

Szanowny Panie,

Z pewnym zaniepokojeniem obejrzatem materiat filmowy oraz zdje¢cia opublikowane przez
stowarzyszenie Otwarte Klatki w ramach kampanii ,,Jak one to znosza?”. Materiaty te pokazuja, w
jakich warunkach hodowane sg kury nioski na Fermach Drobiu Borkowski, jednego z dostawcow
sieci sklepow Kaufland.

Z pewnoscig Pan jak i Zarzad firmy takze si¢ z nimi zapoznali. To naprawdg¢ przykry widok — kury z
wydziobanymi pidrami z roznych czesci ciala czy martwe zwierzeta pozostawione w klatkach na
wiele dni. WyrazZnie $wiadczy to o zaniedbaniach na tych fermach czy wregcz famaniu prawa,
poniewaz martwe zwierzeta powinny by¢ usuwane codziennie.

Fakt, ze Kaufland Polska skupuje jajka z miejsc, gdzie nie dba si¢ o dobrostan zwierzat w
wystarczajagcym stopniu jest o tyle smutny, ze sie¢ tych sklepow potrafi da¢ dobry przyktad.
Niemiecki Kaufland zostat w 2010 r. uhonorowany nagroda Good Egg Award przyznawang przez
gtéwny oddziat Compassion in World Farming za szczegolne starania na rzecz dobrostanu kur
hodowanych na jajka, a konkretnie za wycofanie ze sprzedazy jaj z hodowli klatkowej, tzw. ,,trojek”.

Szczerze zachgcam, aby 1 Kaufland Polska stat si¢ bezprecedensowym przyktadem wsrod polskich
sieci 1 rowniez wycofat ze sprzedazy jaja z symbolem ,,3”. Polscy konsumenci zwracajg coraz
wiekszg uwage na jakos¢ produktow, ktore kupuja. Dlatego warto wyjs$¢ naprzeciw ich
oczekiwaniom i sta¢ si¢ awangarda na polskim rynku jako sie¢, ktora dba nie tylko o zysk, ale
réwniez dobrostan zwierzat.

Proszg¢ o informacj¢ na temat tego, jakie dziatania zamierzaja Panstwo podja¢ w zwigzku z
materiatami pokazujacymi warunki chowu u Panstwa dostawcy oraz jakie dtugofalowe kroki
Panstwo planuja, aby pokazac, ze sytuacja zwierzat hodowlanych ma dla Panstwa znaczenie.

Z powazaniem,
Krzysztof Mularczyk
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