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Przedmowa
W ostatnim czasie znacznie wzrosła liczba firm które zobowiązały się do wycofania 
jaj pochodzących z chowu klatkowego, ponieważ coraz więcej firm uznaje, że 
klatki są przestarzałe, niepożądane przez konsumentów i nie zapewniają kurom 
wystarczająco dobrej jakości życia.

Chociaż jest to bardzo pozytywna tendencja, kury nioski odniosą z niej korzyść tylko wtedy, gdy 
podejmowane zobowiązania zostaną wypełnione - kiedy wszystkie kury będą hodowane w prawdziwych 
systemach bezklatkowych, zapewniających wysoki poziom dobrostanu. Przejście na systemy bezklatkowe, 
na przykład chów ściółkowy, systemy wolnowybiegowe czy ekologiczne, powinno zostać przyśpieszone i 
zrealizowane przed upływem terminu zobowiązania. 

Publiczne informowanie o postępach firmy w wypełnianiu zobowiązań jest nieodłącznym elementem  
odpowiedzialności biznesu. Podczas gdy wyniki drugiego europejskiego raportu EggTrack wskazują, że 
odsetek firm zgłaszających postęp wzrósł,  analiza danych ujawnia, że 28% firm nie dostarczyło jeszcze 
żadnych dowodów na to, że starają się osiągnąć swoje cele, a większość przedsiębiorstw (58%) nadal nie 
wypełniło w pełni swoich zobowiązań.

Od momentu opublikowania pierwszego europejskiego raportu EggTrack w 2018 r.  powołany przez 
Compassion departament Food Business zintensyfikował prace mające na celu motywowanie i wspieranie 
firm w procesie odchodzenia od jaj klatkowych w łańcuchu  dostaw.

Jednym z głównych wyzwań Compassion była ocena rozwoju różnorodnych, intensywnych systemów 
wielopoziomowych.  Jednym z przykładów tych systemów jest tzw. „kombi” lub „system kombinowany”, 
w który zainwestowali niektórzy producenci, szczególnie w USA i we Włoszech. W poprzednim roku 
odwiedziliśmy wiele gospodarstw korzystających z tych systemów, aby zebrać więcej informacji i 
sformułować własną opinię na ich temat. Doszliśmy do wniosku, że systemy kombinowane nie zapewniają 
kurom takiego dobrostanu, jakiego oczekuje się od systemów bezklatkowych: wewnętrzne przegrody lub 
drzwi ograniczają ruch ptaków w obrębie poziomów i między nimi, a kury mogą przebywać długi czas w 
zamknięciu; gniazda są odosobnione i nie są wyposażone w wygodny materiał do gniazdowania; wysokość 
poziomu jest również ograniczona. Systemy te nie mogą osiągnąć akceptowalnego poziomu dobrostanu 
kur i nie powinny być postrzegane jako dobre inwestycje.

Aby zachęcić firmy do inwestowania w akceptowalne systemy bezklatkowe, odwiedziliśmy i oceniliśmy 
wiele różnych istniejących systemów wolierowych. Opierając się na obserwacjach poczynionych podczas 
wizyt w gospodarstwach, bazując na istniejących programach i wynikach szeroko zakrojonych dyskusji z 
producentami sprzętu i naukowcami, opracowaliśmy szczegółowe wytyczne dotyczące kluczowych funkcji 
systemów wielopoziomowych, które mogą zapewnić prawdziwy dobrostan.

Mój zespół nadal ściśle współpracuje z firmami w zakresie zobowiązań bezklatkowych, udzielając porad, 
zachęcając do postępu i argumentując za wprowadzaniem zobowiązań obejmujących jaja we wszystkich 
ich formach – jako jaja świeże, produkty jajeczne i składniki.

Byłam bardzo zadowolona, gdy wiodące firmy, w tym Carrefour France, Franprix, Chef Express i Aldi 
Italy, otrzymały nagrody Good Egg Awards 2019 podczas naszej ostatniej ceremonii Good Farm Animal 
Welfare Awards w Brukseli. Przedsiębiorstwa te nie tylko zobowiązały się do zamawiania wyłącznie jaj 
bezklatkowych, ale także zakazały stosowania systemów kombinowanych i włączyły wszystkie formy jaj do 
swoich zobowiązań.

Rynek niezaprzeczalnie wkracza w nową erę bezklatkową i mam szczerą nadzieję, że inne firmy, które 
jeszcze nie zdecydowały się wycofać jaj z chowu klatkowego, pójdą za ich przykładem i że klatki dla kur 
niosek wreszcie przejdą do historii.

Dr Tracey Jones 
Dyrektor departamentu Food Business
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EggTrack informuje o postępach działań, które 
firmy wprowadzają w całych łańcuchach dostaw, 
mających na celu wycofanie stosowania klatek w 
produkcji jaj. Choć inicjatywa ma na celu rozliczenie 
firm z przyjętych przez nie zobowiązań w zakresie 
polityki dotyczącej dobrostanu zwierząt, jej celem 
jest również celebrowanie implementacji tych 
zobowiązań i stymulowanie odchodzenia od 
produkcji klatkowej przez zachęcanie producentów 
do inwestowania w najlepsze systemy spełniające 
potrzeby kur. Mamy nadzieję, że coroczne 
podsumowanie postępów firm w zakresie realizacji 
ich długoterminowych zobowiązań dotyczących 
produkcji bezklatkowej będzie inspirowało dalszy 
postęp i utwierdzi producentów w zamiarach 
inwestowania w odpowiednie systemy alternatywne.

Wszystkie przedsiębiorstwa figurujące w tym 
raporcie zobowiązały się, że do roku 2025  lub 
wcześniej zaczną pozyskiwać wyłącznie jaja z chowu 
bezklatkowego. W tym roku zwiększyliśmy liczbę 
przedsiębiorstw na poziomie grup do 106 (z 83 w 
zeszłorocznym raporcie inauguracyjnym). Raport 
nie obejmuje wszystkich firm, które zobowiązują się 
do zamawiania jaj z systemów bezklatkowych, do 
analizy wybraliśmy wiodące firmy na podstawie ich 
wielkości, wpływu na rynek i ilości zamawianych jaj. 

Niniejszy raport ukazuje postępy firm w zakresie 
łańcuchów dostaw jaj świeżych, a także produktów 
jajecznych oraz wykorzystywanych jako składniki. 
Podczas gdy zobowiązania wielu firm w zakresie 
jaj z produkcji bezklatkowej dotyczą wyłącznie jaj 
świeżych, równie ważne w łańcuchach dostaw są jaja 
„ukryte” jako składniki w produktach. Zachęcające 
jest to, że 91% firm świadczących usługi w sektorze 
spożywczym (hotele, restauracje, catering)  i 57% 
sklepów spożywczych podjęło zobowiązania 
obejmujące obie grupy produktów. 

Dane do niniejszego raportu zostały pozyskane ze 
stron internetowych firm zawierających publicznie 
dostępne informacje w pierwszych dwóch 
tygodniach sierpnia 2019 r. W raporcie odnotowano 
wszelkie znaczące różnice dotyczące sposobu, w jaki 
firmy informują o swoich postępach.

Jak w ubiegłym roku, zobowiązania niektórych 
firm są niekonkretne. Czasami nie jest jasne, czy 
obejmują one wszystkie jaja w łańcuchu dostaw  
firm, tj. jaja świeże,  jaja jako produkty/składniki,  
czy też do jakich obszarów geograficznych lub  
marek mają zastosowanie. Zalecamy, aby 
wszystkie firmy precyzyjnie to określiły w swoich 
sprawozdaniach i rozszerzyły swoje zobowiązania  

na wszystkie jaja w ich łańcuchu dostaw, w przypadku 
gdy jeszcze tak nie jest. 

Przekazywanie informacji na temat postępów 
czynionych w odniesieniu do podjętych zobowiązań 
jest ważnym wskaźnikiem, że firmy proaktywnie 
współpracują ze swoim łańcuchem dostaw, 
wprowadzając zmiany w sposób zrównoważony i 
odpowiedzialny. Przemysł musi już teraz aktywnie 
przechodzić na jaja z systemów bezklatkowych, 
aby osiągnąć swoje cele do 2025 r. Planujemy 
opracowywać raport EggTrack co roku, aż do upływu 
terminu zobowiązań w 2025 r. Każda firma, która 
nie wprowadziła jeszcze planu realizacji swojego 
zobowiązania dotyczącego stosowania wyłącznie jaj 
z systemów bezklatkowych, może znaleźć pomocne 
źródła informacji na końcu tego raportu - szczególnie 
jeśli chodzi o rodzaje systemów, w które powinna 
inwestować w przyszłości. Prosimy skontaktować się z 
jednym z menedżerów  departamentu Food Business  
w celu uzyskania wskazówek i wsparcia.

Wprowadzenie do EggTrack 

 
Compassion zachęca wszystkie 
firmy do:
• Sprecyzowania zakresu zobowiązań;
• �Przekazywania informacji na temat postępów 

realizacji wszystkich zobowiązań;
• �Rozszerzenia zobowiązań, tak aby obejmowały 

one wszystkie jaja w łańcuchu dostaw, tj. jaja 
świeże lub jaja jako produkty/składniki;

• �Współpracy z dostawcami już teraz, aby 
zapewnić dotrzymanie terminów i stopniowe 
przejście na systemy bezklatkowe;

• �Upewnienia się, że firmy inwestują w najlepsze 
systemy alternatywne, które zapewniają kurom 
dobrą jakość życia, są do zaakceptowania przez 
cały okres inwestycji i skutecznie rozwiązują 
pojawiające się problemy, np. prowadzenie 
hodowli bez przycinania dziobów.

©Shutterstock
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Przekazywanie informacji: Food Service

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik (Płynne) 2020

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik (Płynne) 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik 2020

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2021

Jaja świeże  2022

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2018

Nieokreślone 2020

Jaja świeże i jako produkt/składnik  
(Płynne) 2025

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik (Płynne) 2025

ACCOR*

API RESTAURATION

ARAMARK

AZZURRI GROUP

CAFFÈ NERO*

CAMST*

CASUAL DINING 
GROUP

CIR FOOD*

COURTEPAILLE

GRUPPO 
CREMONINI

0%

COMPASS  
GROUP

Marr

ASK Italian, 
Zizzi

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

100%

27%

42%

100%

25%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach
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100%

Jaja świeże i jako produkt/składnik 
 (Product) 2024

Nagroda
 “Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

31%

*

*

*

*

4

42%
*

AUTOGRILL*

GROUPE BERTRAND Groupe Flo

Café Rouge, Las 
Iguanas

Jako produkt/składnik 2022

95%

Brak informacji o postępach

COLUMBUS CAFÉ*

Wielka Brytania

22%

Chef Express

*

Brak informacji o postępach



Przekazywanie informacji: Food Service

 
Jaja świeże  2022

Jako produkt/składnik 2025

Jako produkt/składnik 2020

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2017

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

DOMINO’S

DUSSMANN*

0%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

Francja

Irlandia,  
Wielka Brytania

88%

Nagroda Nagroda
 “Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2017

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik2025

Jaja świeże  2021

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik (Płynne) 2022

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2022

Jaja świeże  

ELIOR GROUP

EURORISTORAZIONE

FLUNCH

GREENE KING PLC

GREGGS PLC*

J D WETHERSPOON  
PLC*

GROUPE LE DUFF

Bridor

GROUPE HOLDER*

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Brak informacji o postępach

Jako produkt/składnik 2018

Jaja świeże 2018

Jako produkt/składnik 2021

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

Włochy

Brioche Dorée 
(Francja), Del  
Arte (Francja)

Brak informacji o postępach

Francja

*

*

Wielka  
Brytania

Jaja świeże  2025

Jako produkt/składnik (Płynne) 2025

5

37%

35%

100%

Brak informacji o postępach

HILTON  
WORLDWIDE*

Wielka Brytania 70%

Brak informacji o postępach

100%

67%

LEON DE  
BRUXELLES

100%

Brak informacji o postępach

*

*

*

67%

Jako produkt/składnik 2018
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Przekazywanie informacji: Food Service
Nagroda

„Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2024

Jaja świeże  

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/składnik

Jaja świeże 2017

Jako produkt/składnik 2025

Nieokreślone 2022

Jaja świeże  

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże  i jako  
produkt/składnik

Jaja świeże  

Jako produkt/składnik 2020

Jaja świeże  

Jaja świeże 2018

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

MARKAS

MCDONALD’S*

MITCHELLS &  
BUTLERS PLC*

GRUPPO  
PELLEGRINI*

PIZZA EXPRESS

PRET A MANGER*

PREZZO  
RESTAURANTS  
PLC

SPHINX POLSKA*

RESTAURANT 
BRANDS  
INTERNATIONAL*

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik  
(Płynne) 2025

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

100%

100%

25%

100%

38%

51%

*

*

*

*

*

Holandia,  
Wielka Brytania

Burger King

Austria, Belgia,  
Niemcy, Holandia, 
Polska, Szwajcaria
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50%

100%

100%

Brak informacji o postępach

SERVAIR Francja
100%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

SODEXO*

Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik (Płynne)

100%

SSP INTERNATIONAL

Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik 2025

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

*

100%Wielka Brytania
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Przekazywanie informacji: Food Service
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*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

 Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2020

 Jaja świeże  i jako produkt/składnik

 Jaja świeże  i jako produkt/składnik

Jaja świeże  2017

Jako produkt/składnik 2023

Jaja świeże  i jako produkt/składnik

Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik (Płynne) 2025

STARBUCKS*

SUBWAY

THE  
RESTAURANT 
GROUP PLC

WAGAMAMA 
RESTAURANTS*

WHITBREAD PLC

Brak informacji o postępach

100%

Brak informacji o postępach

100%

Wielka  
Brytania

Wielka  
Brytania

Niemcy,  
Wielka  
Brytania

*

*

*
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100%

100%

100%

28%

Nagroda
„Good Egg”



Przekazywanie informacji: Wytwórcy 

Jako produkt/składnik 2021

Jako produkt/składnik 2019

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2019

ANDROS

BALOCCO

BARILLA

CONTINENTAL 
FOODS

Mamie Nova Brak informacji o postępach

Barilla, Mulino Bianco, 
Pan di Stelle, Pavesi, 
Harrys

70%

*

Jako produkt/składnik 2020 100%
*

100%

*
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100%

Jako produkt/składnik

Jako produkt/składnik 2020

Jako produkt/składnik 2017

Jako produkt/składnik 2018 

Jako produkt/składnik 2025

Jako produkt/składnik 2025

FERRERO

GALBUSERA

GIOVANNI RANA

GROUPE LDC

MARS

MONDELEZ*

LOTTE

Jako produkt/składnik

100%

Brak informacji o postępach

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2020

Marie

Tre Marie Ricorrenze

LA  
BOULANGÈRE

100%

100%

100%

Jako produkt/składnik 2019

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Jako produkt/składnik 2019

PALUANI

POMONA

SAMMONTANA

Brak informacji o postępach

100%

Jako produkt/składnik 2017

Jako produkt/składnik 2020

*

8

DANONE*

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2019 43%

ELN Food, Michel  
et Augustin 
 

Jako produkt/składnik 100%

95%

100%

Jako produkt/składnik 2023 GRYCAN* Brak informacji o postępach

Francja

Wedel Brak informacji o postępach

100%

18%

NESTLÉ
*

Brak informacji o postępach

Jako produkt/składnik 2023 40%
*

60%

Brak informacji o postępach

SODEBO

Tre Marie Croissanterie Jako produkt/składnik 2019

*

Nagroda
„Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 
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Przekazywanie informacji: Wytwórcy 

Jako produkt/składnik

Jako produkt/składnik 2020

ST MICHEL

UNILEVER* 64%
*
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100%

100%

Przekazywanie informacji: Producenci

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

GROUPE D’AUCY

GROUPE AVRIL

L J FAIRBURN  
AND SON

L’OEUF DE NOS  
VILLAGES* Francja

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

65%

0% 10%
20%
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40%
50%
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70%
80%
90%
100%

NOBLE FOODS*

Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Gü 100%

Brak informacji o postępach

32%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

*

*

© CIWF

Jako produkt/składnik

*

Nagroda
„Good Egg”

Nagroda
„Good Egg”



Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik 2021

Jako produkt/składnik

Jaja świeże 2025

0%

Brak informacji o postępach

10%
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100%

Aldi

Jaja świeże 

Jako produkt/składnik

Jaja świeże 

Hofer

Jaja świeże 2025

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik

ALDI SÜD

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

Przekazywanie informacji: Sklepy spożywcze 

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

Hiszpania

Portugalia

Polska

Niemcy

Francja

Dania,  
Holandia

Belgia,  
Luksemburg

Delhaize

Albert HeijnAHOLD  
DELHAIZE

Belgia

Jaja świeże 2025

Jaja świeże  

Jaja świeże  

Jaja świeże  

Jako produkt/składnik

	 Jaja świeże i jako  
produkt/składnik 2018

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik 2020

Jaja świeże  

Jako produkt/składnik 2021

Jaja świeże 2025

Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik 2025

ALDI NORD

Niemcy

Węgry

Irlandia

Szwajcaria

Wielka  
Brytania

Austria

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

Brak informacji o postępach

*
Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

Brak informacji o postępach

*
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„Good Egg”



Przekazywanie informacji: Sklepy spożywcze 

Jaja świeże 

Jako produkt/składnik 2020

Jaja świeże 2017

0%

77%

Brak informacji o postępach

10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

Włochy

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik 2025

Francja

AUCHAN*

Jaja świeże 2025

Jaja świeże (marka własna) 2020

100%

100%

Brak informacji o postępach

50%

Belgia

Jaja świeże (inne marki) 2025

Jaja świeże (marka własna) 2020

	 Jaja świeże  (inne marki)  
i jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 

Jako produkt/składnik

Jaja świeże 2020

Jako produkt/składnik 2025

Francja (Casino,  
Monoprix,  
Franprix)

Jaja świeże 2025
Polska,  
Rumunia,  
Hiszpania

76%

100%

Brak informacji o postępach

67%

67%

Jaja świeże 2025Alcampo

Jaja świeże 2017

CARREFOUR*

Brak informacji o postępach

COOP  
DENMARK GROUP	

Jaja świeże 2020 Brak informacji o postępach

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

Belgia,  
Francja

Jaja świeże 

COLRUYT
*

11

Jako produkt/składnik 2025 Brak informacji o postępach

Słowenia 

Polska

Jako produkt/składnik 2019

Hiszpania

BENNET

Francja

Włochy

GROUPE  
CASINO

CONAD*

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

Brak informacji o postępach

81%
*

*

83%

100%

*

Nagroda
„Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 



Jaja świeże i jako produkt/składnik

Jaja świeże 

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 

77%

0% 10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

Jaja świeże i jako produkt/składnik

Jaja świeże i jako produkt/składnik

Jaja świeże 

Jaja świeże 2017

Jaja świeże 2018

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 2025

Francja

ICA Sweden

Jaja świeże (marka własna) 2025

Jaja świeże (branded) 2025

Jaja świeże 2025

Jaja świeże i jako produkt/składnik

Jaja świeże 2023

LOUIS  
DELHAIZE  
GROUP*

Jako produkt/składnik 2019

	 Jaja świeże  i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże 2017

Jaja świeże 2025

100%

Jaja świeże (marka własna) 2020

Pam,  
Panorama, 
Pam Local

GRUPPO PAM

Irma

COOP

100%

Brak informacji o postępach

100%

100%

JERONIMO  
MARTINS  
(BIEDRONKA)

Francja

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 

*

*

*

Przekazywanie informacji: Sklepy spożywcze 
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Kvickly

Brak informacji o postępach

WłochyCOOP

Brak informacji o postępach

Szwajcaria

COOP Wielka Brytania 100%

100%

*

E. LECLERC*

ESSELUNGA*

iN’s Mercato

ICA GRUPPEN

Rimi Baltic 
(Łotwa,  
Litwa)

ICELAND

LES  
MOUSQUETAIRES 
GROUP

Intermarché, 
Netto

Cora

MARKS &  
SPENCER Wielka Brytania

MERCADONA*

100%

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

88%

Brak informacji o postępach

100%

100%

38%

Nagroda
„Good Egg”



Jaja świeże i jako  
produkt/składnik 2025

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

Jaja świeże 2022

0%

77%

10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

Jaja świeże 

Jaja świeże i jako produkt/składnik2025

Jaja świeże i jako produkt 
/składnik2025

Jaja świeże i jako 
produkt/składnik

	 Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

Jako produkt/ 
składnik 2020

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik 2019

Jaja świeże 

Jako produkt/ 
składnik 2025

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 

Jaja świeże 

78%

Jaja świeże 2025

SCHWARZ  
GROUP 

100%

Brak informacji o postępach

REMA 1000 Norwegia

Austria, Bułgaria,  
Horwacja, Czechy,  
Węgry, Włochy,  
Litwa, Rumunia, Rosja, 
Słowacja, Ukraina

Kaufland

75%

100%

Brak informacji o postępach

100%

Brak informacji o postępach
*

*

Przekazywanie informacji: Sklepy spożywcze 
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METRO 
GROUP*

METRO/MAKRO  
Cash & Carry

Real,-

Brak informacji o postępach

100%

100%

*
MIGROS

MORRISONS

Brak informacji o postępach

OCADO

PICARD 
SURGELÉS*

REWE GROUP

REWE, Penny Niemcy

REWE  
International  
AG

100%

100%
Jaja świeże i jako 
produkt/składnik

*

SAINSBURYS 100%

SCHIEVER (ATAC, 
BI1 AND  
MAXIMARCHÉ)	

100%

Brak informacji o postępach

Niemcy

Lidl 

Francja

100%

Włochy

Holandia

92%

73%

*

*

*

*

Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

*

Francja

Bi1 (Polska) Jaja świeże i jako produkt/ 
składnik 2025

Brak informacji o postępach

Nagroda
„Good Egg”

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 
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Jaja świeże 2025

Jaja świeże 2025

Jako produkt/składnik

Jaja świeże 2025

0%

77%

10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
100%

Jaja świeże 

Jako produkt/składnik

Jako produkt/składnik

Jaja świeże 2025

	 Jaja świeże i jako  
produkt/składnik

Jako produkt/składnik 2025

Jaja świeże 2025

Jaja świeże 2025

50%

100%

Brak informacji o postępach

*Pełne wyjaśnienia patrz uwagi do sekcji na stronie 15 
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Brak informacji o postępach

Jaja świeże (marka  
własna) 2020

Jaja świeże 2025

100%
*

Rumunia, 
Słowenia

100%

Hiszpania

100%

Brak informacji o postępach

Wielka Brytania

Austria, Belgia,  
Dania, Finlandia, 
Niemcy,  
Luksemburg,  
Szwecja,  
Szwajcaria

Horwacja, 
Czechy,  
Litwa,  
Polska,  
Słowenia

Brak informacji o postępach

SYSTÈME U Brak informacji o postępach

TESCO

Europa środkowa 
(Czechy, Węgry,  
Polska, Słowacja), 
Irlandia

Brak informacji o postępach

Wielka Brytania Jaja świeże 2025 73%

Brak informacji o postępachBooker

One Stop

WAITROSE

WALMART* Asda Jaja świeże 2025 Brak informacji o postępach

Brak informacji o postępach

100%

SCHWARZ  
GROUP 

Nagroda
„Good Egg”
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Ogólne
„Nieokreślone” oznacza, że firmy nie określiły, czy 
ich zobowiązanie dotyczy jaj świeżych czy jaj w 
produktach/jako składniki. Tam gdzie to konieczne 
radzimy, aby firmy wprowadziły precyzję zobowiązań.

W przypadku wytwórców opisaliśmy wszelkie 
nieokreślone zobowiązania jako „produkt/składnik”.

W przypadku producentów opisaliśmy wszystkie 
zobowiązania jako „jaja świeże i jaja jako produkt/
składnik”, co oznacza, że zobowiązania te dotyczą 
wszystkich produkowanych jaj.

Jeżeli w niniejszym raporcie nie określono zakresu 
geograficznego wprowadzonych zobowiązań lub 
nie podano go przy informowaniu o postępach, 
zakres ten będzie obejmował wszystkie działania 
przedsiębiorstw na terenie Europy. 

Nie podano dat końcowych dla zobowiązań 
dotyczących  systemów bezklatkowych, które zostały 
zakończone przed 2017 r. i które zostały wypełnione. 
W większości przypadków firmy nie przekazują 
historycznych informacji dotyczących zrealizowanych 
zobowiązań, stąd, dla zachowania spójności, 
pominęliśmy je dla wszystkich. 

Informacje dotyczące poszczególnych 
przedsiębiorstw
Food Service
Accor: Informacja w postaci procenta hoteli:  100% z 
systemów bezklatkowych. 

Autogrill: Podaje, że we Włoszech jaja świeże i jako 
produkty pochodzą z systemów wolnowybiegowych 
w bezpośrednio obsługiwanych punktach sprzedaży 
i w przypadku marek zastrzeżonych. W Holandii 
spółka zależna HMSHost zawarła umowę z Kipster 
(ferma zapewniająca wysoki dobrostan w systemach 
bezklatkowych).

Caffè Nero: „Jaja świeże wykorzystywane w naszej 
ofercie produktów słonych pochodzą w 100% z 
systemów wolnowybiegowych”.

Camst: Błąd obliczeniowy i mniejsza ilość zamawianych 
świeżychjaj z produkcji bezklatkowej spowodowały, 
że procent wykorzystywanych jaj świeżych z produkcji 
bezklatkowej był mniejszy w porównaniu z rokiem 
ubiegłym (48%). Camst zgłasza ożywienie trendu 
wzrostowego w pierwszej połowie 2019 r.

Kawiarnia Columbus: Podaje, że jaja stosowane do 
produkcji „Tostów angielskich” pochodzą już z chowu 
wolnowybiegowego.  

Dussmann: Zobowiązania nie znaleziono na stronie 
internetowej firmy.

Greggs plc: Liczba dotycząca postępu w realizacji 
zakładanych celów podana jest dla jaj świeżych i jaj 
jako produkty/składniki. Jednak jaja świeże pochodzą 
z chowu bezklatkowego już od 2014 roku. 

Groupe Holder: Zobowiązania dotyczącego 
działalności we Francji nie znaleziono na stronie 
internetowej firmy. Informacje na podstawie nagrody 
Good Egg Award.

Groupe Le Duff: Sprawozdania z postępów fimy 
Bridor nie znaleziono na jej stronie internetowej, lecz 
opublikowano je w prasie branżowej w lutym 2019 r. 
(por. https://www.lechef.com/au-quotidien/2019-03-
01-bridor-bannit-les-oeufs -de-poules-en-cage-de-ses-
recettes /).

Hilton Worldwide: Dane dotyczące postępu w 
Wielkiej Brytanii dotyczą łącznie postępu w Wielkiej 
Brytanii i USA.

J D Wetherspoon plc: „Około jedna trzecia 
dostawców wykorzystujących jajka jako składniki w 
dostarczanych produktach nie stosuje jaj z wolnego 
wybiegu”.

McDonald’s, Europa: Zobowiązanie nieprecyzyjne: 
„ zobowiązaliśmy się, że do roku 2025 w Stanach 
Zjednoczonych i na międzynarodowych rynkach 
wiodących będą zamawiane wyłącznie jaja z chowu 
bezklatkowego. Od 2011 r. nasze menu śniadaniowe 
na wszystkich rynkach europejskich obejmuje 
wyłącznie jaja bezklatkowe (z wyjątkiem Białorusi, 
Rosji i Ukrainy, w których spożywa się około 6% 
świeżych jaj w Europie). ” Informacje na podstawie 
nagrody Good Egg Award.

McDonald’s, Wielka Brytania: Zobowiązanie 
nieprecyzyjne: „Wielka Brytania: menu śniadaniowe 
zawiera jaja z wolnego wybiegu pochodzące z 
gospodarstw brytyjskich i irlandzkich, z których 
większość jest niezależna i prowadzona przez 
rodziny. Jaja pozyskiwane są w zgodzie z Kodeksem 
postępowania Lion lub równoważnym i spełniają 
wysokie standardy RSPCA Assured. ” Informacje na 
podstawie nagrody Good Egg Award.

Mitchells & Butlers plc: „We wstępnie 
przygotowanej jajecznicy 100% jaj stanowią jaja […]  
z wolnego wybiegu, 90% jaj kupowanych w postaci 
płynnej również pochodzi z jaj z wolnego wybiegu”.

Gruppo Pellegrini: Nie jest jasne, czy zaangażowanie 
Gruppo Pellegrini obejmuje wszystkie jaja w ich 
łańcuchu dostaw.

Pret A Manger: Zobowiązania nie znaleziono na 
stronie internetowej firmy. Informacje na podstawie 
nagrody Good Egg Award.
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Uwagi dotyczące danych

 
W ubiegłym roku Noble Foods była jedynym 
producentem w sprawozdaniu EggTrack, dlatego 
obiecujące jest, że dołącza do nich czterech 
kolejnych znaczących producentów jaj, którzy 
zobowiązali się do przestawienia całej produkcji 
na chów bezklatkowy. Wzywamy wszystkich 
wiodących producentów jaj do podjęcia działań 
mających na celu zaprzestanie chowu klatkowego, 
w świetle zobowiązań podjętych przez ich 
klientów.

Restaurant Brands International, Burger King: 
Zobowiązanie nieprecyzyjne: „Marka Burger Kingi 
właściciele restauracji Burger King serwują obecnie 
jaja świeże i jaja płynne z chowu bezklatkowego * na 
śniadanie w Europie. * Produkty jajeczne w których 
wykorzystuje się jaja z chowu bezklatkowego nie 
zawierają obecnie mrożonych jaj”. Informacje na 
podstawie nagrody Good Egg Award.

Sphinx Polska: Deklaruje, że większość ich restauracji 
nie wykorzystuje już jaj z chowu klatkowego. 

Sodexo, Europa: Liczba odnosząca się do ogólnego 
postępu. 

Starbucks, Europa: „Jesteśmy zaangażowani we 
współpracę z naszymi dostawcami, aby osiągnąć cel 
wykorzystywania 100% jaj z chowu bezklatkowego w 
sklepach obsługiwanych przez firmę do 2020 roku”. 
Zobowiązanie Starbuck 2020 zgodnie z nagrodą Good 
Egg Award obejmuje również partnerów licencyjnych.

Wagamama: Nie jest jasne, czy to zobowiązanie 
dotyczy wyłącznie Wagamama w Wielkiej Brytanii, czy 
też w innych krajach, w których działa firma.

Wytwórcy
Danone: Liczba odnosząca się do ogólnego postępu. 

Grycan: 24 maja 2017 r. Grycan zamieścił w 
dziale “aktualności” na swojej stronie internetowej 
oświadczenie, że podjęto decyzję o zaprzestaniu 
wykorzystywania jaj z chowu klatkowego we wszystkich 
produktach własnych do 2023 r. Jednak oświadczenie 
nie jest już dostępne na stronie.

Mondelēz: Liczba odnosząca się do ogólnego postępu. 
Na stronie internetowej zamieszczona jest informacja: 
„Obecnie we wszystkich naszych europejskich 
rodzajach czekolady 100% jaj pochodzi z produkcji 
bezklatkowej, podobnie jak w naszych produktach 
biszkoptowych sprzedawanych w Belgii i Holandii”.

Unilever: Liczba odnosząca się do ogólnego postępu. 
Na stronie internetowej zamieszczona jest informacja: 
„W Europie Zachodniej marki Hellmann’s, Amora i 
Calvé wykorzystują 100% jaj z chowu bezklatkowego 
od 2009 roku”.

Producenci
L’Oeuf de Nos Villages: Informuje: „80% naszych 
producentów oferuje jajka pochodzące z chowu 
bezklatkowego”.

Noble Foods, Gü: Zobowiązania nie znaleziono na 
stronie internetowej firmy. Informacje na podstawie 
nagrody Good Egg Award.

Sklepy spożywcze 
Auchan, Francja: Cel pośredni dotyczący 100% jaj 
własnej marki do 2022 r.

Carrefour, Włochy: Zachęcamy Carrefour Italy do 
sprecyzowania swoich zobowiązań, w szczególności 
jeśli chodzi o terminy realizacji założonych celów. Firma 
podaje, że wszystkie nowe markowe produkty dodane 
do asortymentu zawierają obecnie jaja z wolierowe.

Carrefour, Polska: Cel pośredni dotyczący 100% jaj 
własnej marki do 2020 r.

Conad: Jaja z chowu klatkowego stanowią 17% jaj 
całych.

E. Leclerc, Francja: Cel pośredni dotyczący 100% jaj 
własnej marki do 2020 r.

Esselunga: Na stronie internetowej firmy widnieje 
oświadczenie: „Jaja z chowu bezklatkowego są 
wykorzystywane w świeżym makaronie, produktach 
piekarniczych i cukierniczych oraz produktach 
gastronomicznych wytwarzanych we własnych 
fabrykach Esselunga, a także w niektórych produktach 
wytwarzanych okresowo (np. Panettone, Pandoro i 
Colomba pod marką Le Grazie). ”

Louis Delhaize Group, Cora, Francja: cel pośredni 
dotyczący 100% jaj własnej marki do 2020 r.

Mercadona: Nie zgłoszono postępów, ale przesunięto 
datę realizacji zobowiązania o dwa lata, do 2023 r. 
zamiast 2025 r.

Metro Group, METRO / MAKRO Cash & Carry: 
Cel pośredni w zakresie wykorzystywania 100% jaj 
świeżych i płynnych produktów jajecznych do 2022 r. w 
Europie Zachodniej i Południowej.

Picard Surgelés: Ich strona internetowa zawiera listę 
produktów, których składnikiem są już jaja z systemów 
bezklatkowych. 

Walmart, Asda: Zobowiązania nie można już znaleźć 
na stronie internetowej firmy.



Nagrody Good Egg
Pełne zestawienie nagród Good Egg otrzymanych 
przez firmy:

Hotele, restauracje, kawiarnie
ARAMARK Niemcy 2009 i Wielka Brytania 2011, 
jaja świeże ; Autogrill Włochy, jaja świeże 2009; 
Szwajcaria i Hiszpania, jaja świeże2010; Camst 
Włochy, jaja świeże 2022; Casual Dining Group 
Wielka Brytania, jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2022; Gruppo Cremonini Chef Express 
Włochy, jaja świeże oraz jako produkt/składnik 
2024; Compass Group Restaurant Associates, 
Wielka Brytania, jaja świeże 2008; i in.; Dussmann 
Niemcy: jaja świeże oraz jako produkt/składnik 
2012; Greene King plc Wielka Brytania, jaja świeże 
2021; Greggs plc Wielka Brytania, 2014 jaja świeże 
oraz jako produkt/składnik 2022; Groupe Holder 
Francja, jaja świeże oraz jako produkt/składnik 
2022; J D Wetherspoon plc Wielka Brytania, 
jaja świeże 2007; McDonalds Unia Europejska, 
jaja świeże 2010; Wielka Brytania i Holandia, jaja 
jako produkt/składnik 2015; Mitchells & Butlers 
plc Wielka Brytania, jaja świeże 2017; Pret A 
Manger Wielka Brytania, jaja świeże 2008, jaja 
jako produkt/składnik 2016; Restaurant Brands 
International Burger King, EMEA, jaja świeże 
2012; Sodexo Sodexo Prestige, Wielka Brytania, 
jaja świeże 2010; i in.; Belgia, jaja świeże 2008; 
SSP International Rail Gourmet Group, Wielka 
Brytania, jaja świeże oraz jako produkt/składnik; 
Starbucks EMEA jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2020; Wielka Brytania, jaja świeże 2009; 
Subway Unia Europejska, jaja świeże oraz jako 
produkt/składnik; i in.; Whitbread plc Wielka 
Brytania, jaja świeże 2020.

Wytwórcy: 

Barilla Włochy, produkt/składnik 2012; Harry’s 
Francja, produkt/składnik 2016; i in.; Danone 
globalnie, produkt/składnik 2019; Ferrero Unia 
Europejska, produkt/składnik 2015; Groupe 
Holder Francja jaja świeże oraz jaja jako produkt/
składnik 2022; La Boulangère Francja, produkt/
składnik 2018; Mondelēz Cadbury Crème Egg, 
Wielka Brytania, produkt/składnik 2011; Nestlé Unia 
Europejska, jaja świeże oraz jako produkt/składnik 
2020; Sodebo Francja, produkt/składnik 2023; St 
Michel Francja produkt/składnik 2015; Unilever 
Majonezy i dressingi, Unia Europejska, produkt/
składnik 2012; i in.

Producenci: 
Groupe Avril Francja  jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2025; Noble Foods The Happy Egg Co., 
Wielka Brytania, jaja świeże 2011, jaja jako produkt/
składnik 2012; Gü Puds, globalnie, produkt/składnik 
2014;

Sklepy spożywcze:
Aldi Nord Niemcy jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2021; Aldi Süd Hofer, Austria, jaja świeże 
2009; Włochy, jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2022; Carrefour Belgia, jaja świeże 2009; 
Francja, jaja świeże 2025; Groupe Casino Francja, 
jaja świeże 2020; Franprix, produkt/składnik 2022; 
Colruyt Belgia, jaja świeże 2007, produkt/składnik 
2020; Francja, jaja świeże 2015; Coop Denmark 
Group Irma, Dania, produkt/składnik 2015; Kvickly, 
Dania, jaja świeże 2015;  Coop Włochy, jaja świeże 
2010; Coop Wielka Brytania, jaja świeże oraz jako 
produkt/składnik 2008; E. Leclerc Scamark Francja, 
jaja świeże 2020, produkt/składnik 2023; Marks 
& Spencer Wielka Brytania, jaja świeże 2007, 
produkt/składnik 2012; Metro Group Real, Niemcy, 
jaja świeże 2009, produkt/składnik 2016; Migros 
Migros, Szwajcaria, jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2015; Morrisons Wielka Brytania, jaja 
świeże 2022; Ocado Wielka Brytania, jaja świeże 
2011; REMA 1000 Norwegia, jaja świeże 2016; REWE 
Group REWE i Penny, Niemcy, jaja świeże oraz jako 
produkt/składnik 2016; REWE International Antigua 
i Barbuda, Austria, jaja świeże oraz jako produkt/
składnik 2007; Sainsburys Wielka Brytania, jaja 
świeże oraz jako produkt/składnik 2012; Schiever 
Francja, jaja świeże 2015; Schwarz Group Kaufland, 
Niemcy jaja świeże 2010, produkt/składnik 2020; i 
in.; Lidl, Francja, produkt/składnik 2020; Lidl, Włochy, 
jaja świeże oraz jako produkt/składnik 2019; Lidl, 
Belgia, produkt/składnik 2018; Lidl, Niemcy, jaja 
świeże 2009; Waitrose Wielka Brytania, jaja świeże 
oraz jako produkt/składnik 2008.

Uwagi dotyczące danych
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Procent zobowiązań, co do których opublikowano informację  
o stanie ich wdrażania
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Spojrzenie w przyszłość
W drugim wydaniu europejskiego raportu EggTrack 72% z 106 uwzględnionych firm 

zgłosiło postęp w stosunku do swoich zobowiązań w odniesieniu do co najmniej części 
swojego łańcucha dostaw, a 42% przedsiębiorstw zgłosiło pełne wywiązanie się swoich 

zobowiązań, dotyczących wszystkich części łańcucha dostaw.
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Ten wykres pokazuje procent zobowiązań, co do których opublikowano 
informację o stanie ich wdrażania.
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W podobny sposób, wyłączając 23 nowe firmy z zestawu danych, 81% firm przekazuje przynajmniej częściowe 
informacje o wypełnianiu założonych zobowiązań, w porównaniu do 75% w raporcie z zeszłego roku, natomiast 
46% podaje pełne informacje, w stosunku do 43% firm w ubiegłym roku. Jest to poprawa napawająca 
optymizmem, ale większość firm wciąż w pełni nie informuje o postępie w realizacji swoich zobowiązań. 

 
Ogólna tendencja:
Bardziej prawdopodobne jest 
przekazywanie informacji o 
postępach w wywiązywaniu  
się z zobowiązań, kiedy 
wyznaczone są bliższe daty ich 
realizacji. 

Podano informacje o wypełnieniu 
26% zobowiązań z datą 
implementacji zobowiązań do  
roku 2025.

Zachęcamy firmy, które wyznaczyły 
dłuższe ramy czasowe realizacji 
zobowiązań, do przyspieszenia 
wprowadzania zmian i podawaniu 
informacji o wdrażanych 
postępach do wiadomości 
publicznej.

© iStock
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Średni postęp według daty końcowej zobowiązania  
Ogólna tendencja:
Osiągnięto większy postęp w 
zakresie realizacji zobowiązań 
ze zbliżającymi się końcowymi 
terminami ich implementacji. 

Spośród zobowiązań 
opatrzonych rokiem 2025 
jako datą końcową, dla 21 z 
nich opublikowano informacje 
na temat ich wdrażania, a 
średni odsetek jaj obecnie 
pochodzących z chowu 
bezklatkowego wynosi 52%.

Bardziej optymistyczne są trendy dotyczące postępu w realizacji zobowiązań. W ubiegłym roku średni postęp 
w stosunku do przyszłych zobowiązań (od 2018 r.) wyniósł 56%. W tym roku średni postęp w stosunku do 
przyszłych zobowiązań (od 2019 r.) wynosi 64%. Na podobnej zasadzie (patrząc tylko na dane od 2019 r.) 
średni postęp poprawił się z 54% do 64%.

Analiza informacji w bieżącym, drugim wydaniu raportu EggTrack wykazuje, że podobnie jak rok wcześniej, 
w przypadku szeregu zobowiązań i przekazywania informacji o postępie w ich realizacji nie było jasne, do 
której części łańcucha dostaw one się odnoszą (np. do jakich obszarów geograficznych, marek i rodzajów 
jaj). Podobnie nie zawsze jest jasne, jak firmy rozumieją terminy „jaja jako produkty” lub „jaja jako składniki”. 
Niektóre przedsiębiorstwa używają tych terminów zamiennie na oznaczenie jajek w postaci płynnej i 
sproszkowanej itp., a inne firmy uwzględniają w tych opisach również jajka w zakupionych produktach 
kompozytowych, takich jak ciasta i sosy. Racjonalnie oczekujemy, że podejmowane zobowiązania będą 
obejmować wszystkie formy jaj wykorzystywanych w łańcuchach dostaw, ale zachęcamy firmy do 
dokładnego określenia wszelkich obszarów niejasności w celu zapewnienia precyzyjności zobowiązań.

95%

50%
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Niniejszy wykres pokazuje stan realizacji zobowiązań, w odniesieniu do 
których odnotowano postęp.
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Jak pokazano w bieżącym raporcie, od 2016 r. 
wiele najbardziej wpływowych firm spożywczych 
na świecie zobowiązało się, że do roku 2025 lub 
wcześniej w ich łańcuchach dostaw będą wyłącznie 
jaja bezklatkowe. Przemysł musi teraz zdecydować, 
jak zaspokoić popyt na jajka z systemów 
bezklatkowych. Przedsiębiorstwa sektora 
spożywczego muszą współpracować ze swoimi 
dostawcami, aby zapewnić, że przyjęte systemy 
produkcyjne zapewniają zwierzętom dobrą jakość 
życia, a także przewidują przyszłe oczekiwania 
branży. Inwestycje z myślą o przyszłości mają 
kluczowe znaczenie dla zrównoważonego 
rozwoju przemysłu i wymagają przygotowania 
się na nadchodzące zadania, takich jak chów bez 
przycinania dziobów, utrzymywanie dobrego stanu 
upierzenia i konieczność poprawy stanu grzebienia 
mostka.

Kury nioski to zwierzęta stadne o ustalonych 
zachowaniach społecznych opartych na strukturze 
grupy w stadzie. W naturze spędzają większość 
czasu na poszukiwaniu pożywienia, żerowaniu 
i drapaniu, dbaniu o stan piór za pomocą 
kąpieli piaskowych oraz muskania piór, a także 
grzędowaniu  w nocy na drzewach, tak aby 
uniknąć drapieżników. Mają starannie określony 
sposób budowania gniazd, od uważnego wyboru 
i sprawdzenia miejsca na gniazdowanie, do 
składania i wysiadywania jaj, a następnie gdakania 
i ponownego przyłączania się do stada.

Instalowane obecnie systemy bezklatkowe muszą 
zaspokajać potrzeby kur, zapewniając im nie tylko 
dobrą kondycję fizyczną i zdrowie, ale także dobre 
samopoczucie psychiczne i możliwość wyrażenia 
swojego repertuaru naturalnych zachowań. 
Nowe systemy muszą także być odpowiednie, aby 
podczas chowu nie było konieczności przycinania 
kurom dziobów, w których nie odnotowuje się 
lub rzadko odnotowuje się wydziobywanie piór, 
a także muszą zapewniać niski poziom złamań 
grzebieni mostka.

Compassion reprezentuje potrzeby ptaków, 
jednocześnie ściśle współpracując z przemysłem, 
aby zrozumieć wyzwania komercyjne i pozycję 
jaja jako taniego źródła białka. Wierzymy, że nasze 
zalecenia zapewnią korzyści rolnikom, kurom i 
konsumentom.

Systemy bezklatkowe dla kur niosek

System Vencomatic Red-L w użyciu. Zdjęcie dzięki uprzejmości 

Vencomatic Group

 
 
 

Ważnymi czynnikami, które należy 
wziąć pod uwagę przy projektowaniu 
pomieszczeń do chowu kur, są:
• � Zapewnienie wystarczającej przestrzeni do 

życia - maksymalna gęstość dozwolona w UE 
dla systemów ściółkowych  i chowu na wolnym 
wybiegu wynosi 9 ptaków / m2, ale zmniejszenie 
jej do 7 ptaków / m2 może przynieść kurom wiele 
korzyści  - dając im więcej miejsca na swobodny 
ruch.

• �Zapewnienie wystarczającej ilości elementów 
wzbogacenia dla kur, takich jak podłoża do 
poszukiwania pokarmu, dziobania i kąpieli 
piaskowych oraz dużo miejsca do grzędowania.

• �Zapewnienie różnych przestrzeni funkcjonalnych 
- np. oddzielne pomieszczenia dzienne i nocne, z 
wysokimi żerdziami do odpoczynku, z dużą ilością 
skrzynek do gniazdowania i oddzielnymi strefami 
aktywności do kąpieli piaskowych, poszukiwania 
pokarmu i drapania; lub przynajmniej dostęp do 
werandy i naturalnego światła.

• �Systemy wolnego wybiegu powinny oferować cień i 
schronienie, aby zachęcić kury do spędzania czasu 
na wolnym powietrzu oraz powinny być porośnięte 
różnorodnymi ziołami, krzewami i trawą, aby 
zaspokoić potrzeby kur w zakresie poszukiwania 
pokarmu.

• �Ważne jest również to, żeby kurniki do odchowu 
młodych kur były podobnie zbudowane jak te dla 
kur niosek, ponieważ pozwoli to młodym kurom 
przyzwyczaić się do grzędowania - zwłaszcza 
wskakiwania na grzędy i zeskakiwania z nich 
– w taki sposób aby nie zrobiły sobie krzywdy. 
Będą również mniej obawiać się swojego 
nowego otoczenia, gdy zostaną przeniesione do 
pomieszczeń dla kur niosek.
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Systemy wielopoziomowe
Wielopoziomowe lub wolierowe systemy 
bezklatkowe zaczęto projektować w Europie około 
dwadzieścia lat temu, aby umożliwić producentom 
maksymalne wykorzystanie przestrzeni w systemie 
bezklatkowym, bez uszczerbku dla minimalnych 
potrzeb w zakresie dobrostanu kur. Mogą one 
przybierać wygląd zarówno budynków o funkcji 
kurników jak i struktur wolnowybiegowych i 
są dostępne w coraz większej różnorodności 
projektów i specyfikacji, które można dostosować 
do istniejących wymiarów budynków. Systemy 
wielopoziomowe są produkowane przez wiele firm.

Bezklatkowe systemy produkcyjne, które zaleca 
Compassion, to systemy z wybiegiem lub inne 
wysoce innowacyjne systemy, takie jak Kipster 
i Rondeel, a następnie systemy kurników z 
werandami / ogrodami zimowymi.

Często spotykaną praktyką mającą na celu 
wygaszenie chowu klatkowego będzie konwersja 
systemów klatkowych na bezklatkowe 
wielopoziomowe / wolierowe systemy pomieszczeń 
do chowu kur w istniejących budynkach. Ponieważ 
obejmują one zarówno bardzo intensywne systemy 
wielopoziomowe jak i przestronne woliery, ważne 
jest ustanowienie minimalnych standardów 
zapewniających kurom akceptowalny poziom 
dobrostanu. Budynki wielopiętrowe są rozwiązaniem 
przy konwersji z wielopoziomowych systemów 
klatkowych. Aby zminimalizować ryzyko dla zdrowia 
ptaków, każde piętro powinno być niezależne i 
posiadać odpowiednią wentylację, zapewniającą 
dobrą jakość powietrza dla odpowiedniej wielkości 
stada. Przenoszenie kur z piętra na piętro powinno 
być sprawnym i zorganizowanym procesem w celu 
zmniejszenia ryzyka stresu dla ptaków.

Przykład wykorzystania systemu Nature Step, z szerokimi przejściami. Zdjęcie dzięki uprzejmości Glenrath Farms.
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Systemy kombinowane NIE są 
dozwolone, co dotyczy każdego 
systemu, który:
• Pozwala na stałe zamknięcie kur

• �Ogranicza ruch w obrębie poziomu poprzez 
wewnętrzne przegrody

Compassion zaleca stosowanie 
przestronnych wolier, opierając się na 
badaniach naukowych i przykładach 
najlepszych praktyk, którymi są m.in.:
• �9 kur / m2, a najlepiej 7 kur / m2 w obrębie struktury

• Maksymalnie 15 kur / m2 powierzchni podłogi

• Minimalna wysokość poziomu 50 cm

• �Co najmniej 2 metry odstępu między rzędami w 
poziomach wolier

• �Łatwy dostęp do poziomów i łatwość 
przemieszczania się przez każdy rząd (z 
uwzględnieniem ramp, platform i / lub systemów 
schodów).

• �Co najmniej 15 cm miejsca na żerdzi na ptaka, a 
najlepiej aż 22 cm

• �Zamknięte gniazda z wygodną i miękką  
podłogą; najlepiej przechylające się skrzynki do 
których ptaki nie mają dostępu w nocy w celu 
zachowania higieny

• �Suche, kruche ściółki, które sprzyjają kąpielom 
piaskowym, dziobaniu i poszukiwaniu pożywienia, 
najlepiej ponad 560 cm2 ściółki na kurę

• �Ponad 4 różne przedmioty  do dziobania na  
1000 kur

• �Synchronizacja między systemami hodowli 
młodych kur  i kur niosek
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Wiodący włoski producent, Grupa Barilla, wycofała 
jaja z systemów klatek bateryjnych i wzbogaconych 
w całym łańcuchu dostaw jaj, na rok przed 
upływem okresu realizacji tego zobowiązania w 
2020 r.

Jaja wykorzystywane w europejskich operacjach 
Barilli od wielu lat pochodzą z systemów chowu 
bezklatkowego. Po zakończeniu prac związanych 
z wycofaniem jaj klatkowych w USA, Turcji i 
Brazylii wszystkie jaja używane w globalnej 
działalności Barilli pochodzą teraz od kur z chowu 
bezklatkowego, co przynosi korzyść 2 milionom 
kur niosek rocznie.

Trwają prace nad zapewnieniem wyższych 
standardów dobrostanu kur niosek, a Grupa 
prowadzi obecnie szereg działań mających na 
celu zapewnienie, że gospodarstwa, z których 
pochodzą,  zarówno zapewniają wysoki poziom 
dobrostanu kurom, a także biorą pod uwagę 
wymagania przyszłości.  Częścią programu był 
szeroko zakrojony proces śledzenia łańcucha 
dostaw, w tym identyfikacja wszelkich „systemów 
kombinowanych”, a także innych istotnych danych 
wejściowych i wskaźników dobrostanu, takich jak 
gęstości obsady, obecności ramp, śmiertelności 
i występowania złamań grzebienia mostka. Aby 
tego dokonać, Barilla opracowała platformę 
internetową z uzupełniającymi procedurami 
kontroli i zgodności, co pozwoliło na poprawę 
identyfikacji produktu: od gospodarstwa do 
dostarczonego produktu jajecznego. Firma 
zorganizowała również wewnętrzne szkolenie 
w zakresie dobrostanu zwierząt dla wszystkich 
pracowników zaangażowanych w zarządzanie 
łańcuchem dostaw.

Barilla osiągnęła sukces dzięki dialogowi 
prowadzonemu ze swoimi dostawcami 
i interesariuszami, w oparciu o zasady 
przejrzystości, uczciwości, współpracy i 
wzajemnego szacunku. Był to model pracy, który 
z biegiem lat stał się fundamentalną częścią 
sposobu prowadzenia działalności przez Grupę.

Leonardo Mirone, Dyrektor ds. dostaw surowców, 
powiedział: „Przez lata pracowaliśmy nad 
łańcuchami dostaw naszych najważniejszych 
surowców, aby wnieść pozytywny wkład w rozwój 
rolnictwa, społeczeństwa i naszej planety. Dziś 
współpracujemy z ponad 5000 firm na podstawie 
kontraktów handlowych, zapewniając rolnikom 
uczciwą cenę i gwarantując premię za wysoką 
jakość. Zapewniamy, że wszyscy nasi dostawcy 
surowców pochodzenia zwierzęcego przestrzegają 

najwyższych standardów, zgodnie z wytycznymi Barilli 
w zakresie dobrostanu zwierząt, opracowanymi we 
współpracy z Compassion In World Farming. W tym 
celu Barilla publicznie zobowiązała się również nie 
testować surowców ani produktów na zwierzętach, 
bezpośrednio ani pośrednio.

Jeśli chodzi o jaja i produkty jajeczne, Barilla uważa, że 
zamykanie kur w klatkach jest szkodliwą praktyką dla 
dobrostanu zwierząt, dlatego postanowiła wycofać tę 
metodę hodowli z całego łańcucha dostaw. Ta podróż 
rozpoczęła się w Europie w 2012 r. i została w pełni 
ukończona na poziomie globalnym w 2019 r., rok przed 
upływem początkowo ustalonego terminu realizacji 
zobowiązania:  2020 r.”

Barilla nieustannie pracuje nad poprawą standardów 
dobrostanu zwierząt w całej swojej firmie. Na 
przestrzeni ostatnich lat została przez Compassion  
cztery razy nagrodzona  Good Farm Animal Welfare 
Award. W 2018 r. Barilla została również uznana za 
najwyżej notowaną włoską firmę w globalnym rankingu 
biznesowym w zakresie dobrostanu zwierząt (BBFAW).

Elisa Bianco, Menedżer departamentu Food Business 
we Włoszech, powiedziała: „Cieszymy się, że możemy 
współpracować ze światowym liderem, który przez 
lata okazał się wielkim orędownikiem dobrostanu 
zwierząt hodowlanych. Gratulujemy Barilli osiągnięcia 
pierwszego ważnego kamienia milowego i czekamy 
na dalszą współpracę w działaniach prowadzonych na 
rzecz dobrostanu zwierząt.”

Przykład firmy: Barilla   

© iStock
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DEPARTAMENT FOOD BUSINESS W COMPASSION

 
SYSTEMY O WYŻSZYM 
DOBROSTANIE DLA KUR 
NIOSEK 

opcje praktyczne: Kompleksowy 
przewodnik po systemach bezklatkowych  

Kliknij tutaj

 

SYSTEMY BEZKLATKOWE 

kury nioski: jednostronicowe streszczenie 
zawierające kluczowe elementy systemów 
bezklatkowych o wyższym dobrostanie 

Kliknij tutaj

 
DODATKOWE WSKAZÓWKI 
DOTYCZĄCE SYSTEMÓW 
WIELOPOZIOMOWYCH  

Kliknij tutaj

 

MACIERZ STANDARDÓW DLA 
KUR NIOSEK: 

Macierz standardów dla kur niosek: tabela 
pokazująca, w jaki sposób różne systemy 
zapewniania jakości odnoszą się do kry-
teriów Compassion dotyczących wyższego 
dobrostanu

Kliknij tutaj 

 

Firmy, z którymi współpracuje Compassion, mają kluczowe znaczenie w procesie tworzenia bardziej 
etycznego i zrównoważonego systemu produkcji  żywności. W obliczu wymaganej od przemysłu 
spożywczego przejrzystości, oferujemy wytyczne dotyczące informowania o efektach działań, aby 
pomóc w inspirowaniu innych i przekazywaniu informacji o znaczących postępach. Powołany przez 
Compassion Departament Food Business może zapewnić wsparcie techniczne dla firm, które realizują 
swoje zobowiązania w zakresie jaj bezklatkowych i poszerzone cele w zakresie dobrostanu zwierząt.
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ŹRÓDŁA INFORMACJI

Wybór źródeł informacji istotnych dla firm przechodzących na produkcję jaj bezklatkowych:

https://www.compassioninfoodbusiness.com/media/7428685/higher-welfare-systems-for-laying-hens-practical-options.pdf
https://www.compassioninfoodbusiness.com/media/7432654/ffp-fff-cage-free-systems-for-laying-hens.pdf
https://www.compassioninfoodbusiness.com/media/7436221/additional-guidance-on-multi-tier-systems-for-laying-hens.pdf
https://www.compassioninfoodbusiness.com/media/7430780/how-welfare-schemes-compare-to-compassions-criteria-for-higher-welfare_laying-henspdfpdf.pdf


 

 

WIĘCEJ INFORMACJI 
O NASZYCH 
NAGRODACH GOOD 
EGG AWARDS
Kliknij tutaj
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STUDIUM PRZYPADKU

film o systemie kurników podwyższonego 
dobrostanu Kipster

Kliknij tutaj

SELEGGT SEKSOWANIE IN-OVO

zdobywca nagrody Best Innovation Award 
2017

Kliknij tutaj

© CIWF

© Shutterstock
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OPINIA COMPASSION NA TEMAT 
SYSTEMÓW KOMBINOWANYCH 
(„COMBI”) DLA KUR NIOSEK

podsumowanie, dlaczego systemy  
kombinowane nie są odpowiednią formą 
hodowli bezklatkowej

Kliknij tutaj

https://www.compassioninfoodbusiness.com/awards/good-egg-award/
https://www.compassioninfoodbusiness.com/case-studies/technical-case-studies/kipster-higher-welfare-barn-system-for-laying-hens/
https://www.compassioninfoodbusiness.com/awards/special-recognition-awards/best-innovation-award-2018/ 
https://www.compassioninfoodbusiness.com/media/7430820/compassion-opinion-combination-cages-for-laying-hens-may-2017.pdf
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Compassion in World Farming

Compassion jest uznana za wiodącą międzynarodową organizację użyteczności 
publicznej zajmującą się dobrostanem zwierząt gospodarskich. Została założona 

w 1967 roku przez Petera Robertsa, brytyjskiego hodowcę trzody mlecznej, 
któremu nieobojętny stał się rozwój intensywnej produkcji rolnej. W Polsce 

działa polski oddział fundacji od 2013 roku.

Więcej informacji tutaj www.ciwf.org.uk oraz na polskiej stronie www.ciwf.pl 

Compassion in World Farming stworzyło department Food Business, który 
współpracuje z wiodącymi producentami, firmami gastronomicznymi i 

sprzedawcami detalicznymi w postaci supermarketów, którzy mogą pozytywnie 
wpływać na dużą liczbę zwierząt w ich łańcuchach dostaw.

Wierzymy we współpracę i podejście nakierowane na rozwiązanie, rozwijając 
relacje oparte na zaufaniu, wzajemnych korzyściach i uznaniu za postępy.

Więcej informacji tutaj www.compassioninfoodbusiness.com    

Skontaktuj się z nami: 
Fundacja Compassion in World Farming Polska 

Ul. Marszałkowska 28A/15 
00-576, Warszawa

Tel: +48 22 428 23 56   
E-mail: foodbusiness@ciwf.org 

Strona internetowa: www.compassioninfoodbusiness.com   oraz: www.ciwf.pl 

Compassion in World Farming to organizacja pożytku publicznego 
zarejestrowana w Anglii i Walii pod numerem 1095050; oraz spółka z 

ograniczoną odpowiedzialnością w Anglii i Walii, zarejestrowana pod numerem 
4590804. W Polsce fundacja Compassion in World Farming Polska jest 

zarejestrowaną organizacją pożytku publicznego z numerem KRS  0000484066. 
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Food Business
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